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Chi e Harley&Dikkinson
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Alcune informazioni
Chi e Harley&Dikkinson

Harley&Dikkinson € una fintech che si occupa da oltre 20 anni
della valorizzazione degli edifici esistenti.

Strutturata in societa specializzate, offre alla filiera della
rigualificazione immobiliare piattaforme verticali e performanti,
servizi sempre all’avanguardia e in compliance con I'evoluzione
normativa e tecnologica del mercato.
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Alcune informazioni
Chi e Harley&Dikkinson

s~7%| ) 180 dipendenti

[Eq@ 300 collaboratori

3.500+
condomini
riqualificati (2021-
2023)

45 MLD<€ lavori

O

1 MO+
Famiglie
coinvolte

15.000 artigiani

1.000
Imprese
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La nostra vision
Chi e Harley&Dikkinson

Crediamo che le case, i condomini ed i quartieri, debbano essere
catalizzatori di connessioni umane, famigliari e sociali; per questo
ci dedichiamo alla rigualificazione e valorizzazione urbana,
creando spazi sostenibili che uniscono e fanno prosperare le
comunita.

Per noi di Harley&Dikkinson, la riqualificazione e valorizzazione
urbana e davvero sostenibile solo quando, oltre a rigenerare le
case, I condomini ed | quartieri, rigenera il tessuto relazionale
della societa, includendo ed integrando tutte le persone, affinché
POSSaNno prosperare come individui e come comunita.
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La nostra mission
Chi e Harley&Dikkinson

Promuoviamo modelli innovativi di finanza e garanzia per lo
sviluppo dell'intera filiera della riqualificazione immobiliare,
valorizzando le competenze e le risorse di ciascun partner, per
accelerare la riqualificazione degli immobili e la creazione di
comunita sostenibili, resilienti e solidali.
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ispirazione
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L'ispirazione

Il progetto Centopiazze

Da sempre il concetto di piazza ha un ruolo fondamentale
nella visione della citta ideale, fungendo da simbolo e spazio
fisico che riflette diversi aspetti della vita urbana. Ecco le
principali dimensioni chiave del ruolo delle piazze:

) S B
& o

Centro Comunitario Spazio prossemico Area inclusiva Spazio polifunzionale Area sostenibile
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iviomo oggi

comev
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Alcuni dati Cento

ivi : piczze™
Come viviamo oggi

In Italia, in particolare negli ultimi cingue anni, la qualita di vita e
peggiorata. Viviamo peggio perché:

* come persone: piu soli > piu fragili > piu probabilita assenza di
supporto in diverse fasi della vita;
* come comunita: no riferimenti + indifferenza (ostilita);

* come abitanti: citta luoghi inospitali, impresidiati, inaccessibili,
INnsicuril.
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Alcuni dati Cento

ivi : piczze™
Come viviamo oggi

In Italia, particolarmente negli ultimi cinque anni la qualita di vita
e peggiorata. Viviamo peggio perché:

* come comunita: no riferimenti + indifferenza (ostilita);

* come abitanti: citta luoghi inospitali, impresidiati, inaccessibili,
INnsicuril.
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Alcuni dati Cento

. . piczze™
Come viviamo oggi

1. Come persone - Siamo piu soli e quindi piu fragili

48% 111.000 250% S50%

degliitaliani  giovani tra 15/19 aumento aumento
si sente g o & arischio el’'uso del rischio

SOLO AUTO i psico- MORTE

reclusione ifnagglaan%li PREMATURA

@ Harley
Fonte: AXA Mind Health Report 2023 - CNR Ricerca sullisolamento volontario - OMS Commission on Social Connection - Royal College of General Practitioners on loneliness . Dikkinson




Alcuni dati Cento

ivi : piczze™
Come viviamo oggi

In Italia, particolarmente negli ultimi cinque anni la qualita di vita
e peggiorata. Viviamo peggio perché:

* come persone: piu soli > piu fragili > piu probabilita assenza di
supporto in diverse fasi della vita;

* come abitanti: citta luoghi inospitali, impresidiati, inaccessibili,
INnsicuril.
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Il contenuto di questa presentazione & riservato. Non distribuire questa presentazione, o parte di essa, senza I'esplicito consenso di Harley&Dikkinson. Grazie per la vostra collaborazione.

Alcuni dati

Come viviamo oggi

2. Come comunita - Intorno a noi ci sono poche relazioni
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305
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290
275
260 Joi -
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230 | Yearsatwhich

statistically significant
a9 changes to the slope
200 | of the trendlines occur
185
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2003

Social Isolation

an increase of
24 hours per month

2020

335
320
305
290
275 262
260
245
230
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200
185
170
2003

Household Family
Social Engagement

a decrease of
5 hours per month

252

2020

Cento
plazze®

335

320

305

290

275

260

245
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200

185 174
170

2003 2020

Companionship

a decrease of
14 hours per month

Companionship refers to shared leisure for the
sake of enjoyment and intrinsic satisfaction

65
60
55
50
45

60

40
35
30
25

20 20

2003

Social Engagement
with Friends

a decrease of
20 hours per month

2020
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2003 2020

Non-Household Family
Social Engagement

a decrease of
6.5 hours per month

65
60
55
50 54
45
40
35
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25
20

2003

Social Engagement
with Others

a decrease of
10 hours per month

34

2020

Fonte: HSS GOV Research - The Good Life, by Robert Waldinger and Marc Schulz, 2023 - The Socio Political Demography of Happiness, 2023
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Alcuni dati Cento

ivi : piczze™
Come viviamo oggi

In Italia, particolarmente negli ultimi cinque anni la qualita di vita
e peggiorata. Viviamo peggio perché:

* come persone: piu soli > piu fragili > piu probabilita assenza di
supporto in diverse fasi della vita;

* come comunita: no riferimenti + indifferenza (ostilita);

* come abitanti: citta luoghi inospitali, impresidiati, inaccessibili,

INsicuUril.
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Il contenuto di questa presentazione & riservato. Non distribuire questa presentazione, o parte di essa, senza I'esplicito consenso di Harley&Dikkinson. Grazie per la vostra collaborazione.

Alcuni dati

Come viviamo oggi

Cento
plazze®

3. Come abitanti - Ci preoccupiamo dei problemi che sentiamo veri

®m Sempre in miglioramento Migliore del 2019 ma discontinuo Stabile
Peggiore del 2019 ma discontinuo ® Sempre in peggioramento

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Sicurezza (7)
Qualita dei servizi (12) | ]
Lavoro e conciliazione (11)
Politica e istituzioni (9) | ]
Innovazione, ricerca e creativita (6)
Ambiente (13) |
Paesaggio e patrimonio culturale (7)

Benessere economico (9)

Relazioni sociali (8)
Benessere soggettivo (4)

TOTALE (109) 3

Fonte: Istat, Indicatori Bes

(@) Per ciascun dominio & indicato in parentesi il numero di indicatori confrontabili tra il 2019 e il 2022 (o il 2021 se non & disponibile un dato pit
recente). Nell'intervallo -1 e +1% la variazione & considerata stabile. Nel calcolo delle variazioni si & tenuto conto della polarita dell'indicatore, per
considerare il miglioramento o peggioramento in termini di benessere.

Fonte: ISTAT Ricerca Benessere Equo e Sostenibile
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ollaborazione.

n. Grazie per la vost

di Harley&Dikkinso!

I'esplicito consenso

ntazione &

Il contenuto di questa prese

La societd che cambia

Come viviamo oggi

Cento
piczze™
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Perché Centopiazze
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L'area di impatto Cento

p . i0zzer

Perché Centopiazze =

. . L’AREA
Ci concentriamo sulla DI
riqualificazione degli spazi IMPAZ O
comuni e soprattutto del g
tessuto sociale e
relazionale. ASPETTO

Sl SOCIALE

La loro sovrapposizione e degli spazi urbani dd' r:ICOSVUZ'OQ?
I'area di impatto che elie comunita
abbiamo individuato e
rappresenta I'obiettivo di
beneficio comune che
perseguiamo. Eh Harley

@ Dikkinson



Cosa possiamo fare Cento
. . piazze
Perché Centopiazze

(4
s

@ Harley
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Cosa possiamo fare

Insieme per cambiare

Cento
plazze™

Uniamo le forze per
rigenerare 100 spazi urban
Inutilizzati o degradati,
trasformandoli in luoghi di
aggregazione, crescita a
Jmana e inclusivita.

Harley
8 Dikkinson



Rimettiamo in contatto le persone Cento

2 i iazze™
Perché Centopiazze =

Con il coinvolgimento di tutti gli stakeholder crelamo nuovi spazi
oupbblici ospitali e inclusivi, pensati per:

" incontrarsi e condividere esperienze

* iIncrementare la fiducia reciproca tra persone

* sviluppare il senso di appartenenza ad una comunita

* prendersi cura dello spazio pubblico come bene comune

* iIncentivare il supporto reciproco

@ Harley
@ Dikkinson



n. Grazie per la vostra collaborazione.

di Harley&Dikkinsol

I'esplicito consenso

, o parte di essa, senza

ne & riservato. Non distribuire questa presentazione

Il contenuto di questa presentaziol

La piazza come punto di nevralglco Cento

Perché Centopiazze

Esempio a titolo esemplificativo: Wired

piczze™

Le piazze saranno dotate di spazi mobili
di aggregazione che fungeranno anche da

ounto di ritrovo e sponsorizzazione
delle attivita di piazza

oortierato di quartiere
consierge di quartiere
ounto di consegna

@ Harley
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I Community Manager

Perché Centopiazze

Cento
piczze®

Ogni piazza dispone di ‘.
un Community Manager
specializzato.

Il suo compito e
connettere persone e
opportunita di incontro,
IN stretta relazione con le
realta che animano il
quartiere.

E il nostro touchpoint.



collaborazione.

rley&Dikkinson. Grazie per la vostra

rte di essa, senza l'esplicito consenso di Hal

presentazione, o pal

ribui

distr

presentazione & riservato. Non

| tre livelli di impatto

Perché Centopiazze

Con il nostro progetto
entreremo nelle case e
IMmpatteremo direttamente
almeno 1.000.000 di persone
con le quali avremo una
relazione gquotidiana che
durera per | prossimianni.

Harley
leklnson



| tre livelli di impatto Cento

2 i iazze™
Perché Centopiazze >

CASA NUCLEO FAMIGLIARE @ OO

L'esperienza di questi anni Ci

ha portato nelle case delle CASA
persone, a lavorare con loro FEIEE
nel “dominio comune”

Piu di
1.000.000 di persone

@ Harley
@ Dikkinson



vostra collaborazione.

| tre livelli di impatto

Perché Centopiazze

VICINATO DI CONDOMINIO

E il secondo nucleo, che si
condivide con persone non
scelte — e infatti non viene
percepito come valore, ma
spesso come fatica.

Si tratta dei vicini di
pianerottolo e degli altri
condomini.

Q Cento
plazze™

voliloa
Yee
:"w

...(6)

CASA
Famiglia

PIAZZA
Comunita

persone

@ Harl
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vostra collaborazione.

| tre livelli di impatto

Perché Centopiazze

COMUNITA DI PIAZZA

5

CASA CONDOMINIO
Famiglia Vicinato

E lo spazio pubblico condiviso
da chi vive il territorio, spesso
Mmaltrattato, a volte conteso,
qguasi sempre sottovalutato.

Lo spazio pubblico diventa
bene comune, proprio a
partire da chi condivide un
‘dominio comune”.

Piu di

" Harl
J" Dikk?l¥son
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Insieme per cambiare
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Gli strumenti Cento

. . piczze™
Insieme per cambiare

Agora® Agora®
cAdsaO condominio

@ Harley
@ Dikkinson
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n. Grazie per la vostra collaborazione.

di Harley&Dikkinsof

I'esplicito consenso

, o parte di essa, senza

ne & riservato. Non distribuire questa presentazione

ontenuto di questa presentaziol

Gli stakeholder Cento

i : piczze™
Insieme per cambiare
(:gb s
- | =l 0 0
PROGETTISTI CITTADINANZA IMPRESE ISTITUZIONI
Hanno un ruolo Le persone possono  Sono legate al territorio Banche e municipalita
fondamentale. partecipare e conoscono i problemi sono punto di
| professionisti attivamente delle nostre piazze e contatto tra le persone
qualificati sono all'alleanza sanno come e la burocrazia. Sono
essenziali per guidare trasformando il implementare le tra i protagonisti
| processo di proprio amore perla soluzioni piu efficac, dell'alleanza perché
riqualificazione zona in cui vivono in  innovative ed efficienti.  "abitanao” | territori dove
energetica, azioni per migliorarne Le maggiori sono gia | problemi sono piu
garantendo la vita. coinvolte nel Visioill.
competenza tecnica e programma,
sostenibilita degli
interventi.
@ Harley

@ Dikkinson



Il professionistaq, il cuore del progetto

Insieme per cambiare

Siete la chiave
fondamentale per il
successo dell'intero
processo, per
amministratori, imprese e
sistema finanziario, e siete

trasversali a tutte le realta.

Attraverso il portale
HappyWay vi assistiamo,
formiamo e guidiamo.

Assicurazioni

Professionista H&D

Cento
plazze®

e

Condomini

Industrie

Harley
@ Dikkinson



@ HD
@ consulting
Progetto Agora
@ community
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n. Grazie

di Harley&Dikkinsof

I'esplicito consenso

, o parte di essa, senza

tazione

ne & riservato. Non distribuire questa present

entaziol

Il contenuto di questa pres:

Bl FAREv e Benefit'srl
commerciale
ZEPHYR Benefit srl
commerciale

s'H&D sl

tematiche green

WINDY ENGINEERING srl
ingegneria

@/ﬁ\eg@f@m@@ srl
Solutions assicurazioni
LA T15 srl

recupero crediti

RE-ANIMA srl
crowdfunding

gestione piattaforme

2 H&D |

artiere & QUI

L(@| 8 MAN-GO Gnamme,

WIKI HOME srl
gestione piattaforma HDHome

HUMANS&DATA sri
comunicazione

rete professionisti

srl

ROKKWELL  building automation
77 e data analisys

T ‘eleselling.com Sf|S
call center per supporto operativo

L HOppy srl I

FONDO IMMOBILIARE srl
fondo comune investimento

HD CREDIT BROKER srl
mediazione creditizia oam

mm Fondazione Porti  ISCrizione runts

@ Harley
@ Dikkinson



n. Grazie per la vostra collaborazione.

di Harley&Dikkinsol

I'esplicito consenso

, o parte di essa, senza

ne & riservato. Non distribuire questa presentazione

Il contenuto di questa presentaziol

L'unione fa la forza

Insieme per cambiare

Lab
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plazze®

| Partner
di
Cappotto
Mio
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CAPPOTTO
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per la vostra collaborazione.

L'unione fa la forza @) Cento

. . piczze™
Insieme per cambiare

RICADUTE
ECONOMICHE
SUL TERRITORIO

RIDUZIONE
DELL'IMPATTO
AMBIENTALE

COMUNICAZIONE
E VISIBILITA
DEL PROGETTO

@  Harl
l‘ y Dikk?l¥son
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Entra subito in
Harley&Dikkinson
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